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Lider na polskim rynku

Najwieksza sie¢ centrow edukacji
i rozrywki dla dzieci

Od 2015 roku dostarczamy rozwigzania odpowiadajace na potrzeby
dzieci zapewniajac im rozwijajgce doswiadczenia. Wszystko po to, aby
rodzic czut sie komfortowo, kiedy powierza nam ,swaj najwiekszy skarb”.

Model dziatania obiektow jest diametralnie odmienny od pozostatych
operatoréw rozrywki dzieciecej. Koncentrujemy sie na contencie,
atrakcjach, wyposazeniu oraz jakosci serwisu i obstugi klienta.

Po 10 latach dziatania, wypracowaliSmy unikalny model biznesowy.
Zbudowalismy know-how, dzieki ktéremu stworzyliSmy niezwykle
korzystng cenowo oferte subskrypcyjna dla uzytkownikéw, co pozwolito
wzmocnic “casualowy” charakter naszych obiektéw.
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2015 rok

otwarcie
pierwszego obiektu

24
E lokalizacje

Klubéw Fikotki*

3 min
zadowolonych

klientow rocznie

... 1800
~

imprez urodzinowych
miesiecznie w catej sieci
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~ 21 055 m?

f\~\\' tacznej powierzchni
do edukacji i zabawy

13
E lokalizadji

Bajkowego Labiryntu

250 000
e

7
dzieci i ich opiekunéw odwiedza

miesiecznie nasze obiekty
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*Bydgoszcz (otwarcie lll kwartat 2025)
Krakéw Bronowice (otwarcie Il kwartat 2025)
Stupsk (otwarcie Il kwartat 2025)



Centra handlowe

w ktdrych znajduja sie nasze obiekty

Westfield Arkadia Galeria Mokotéw Wola Park
/Warszawa/ /Warszawa/ /Warszawa/

U £ :
Nowa Stacja Centrum Janki Mazovia Alto Wilanow Galeria Pétnocna
[Pruszkéw/ [/Warszawa/ /Ptock/ /Warszawa/ /Warszawa/

Galeria Zdrgj Galeria Sfera Trzy Korony Posnania Stary Browar
[astrzebie Zdréj/ /Bielsko-Biata/ /Nowy Sacz/ /Poznar/ /Poznan/

Galeria Pomorska Galeria Bronowice CH Jantar Wroclavia Alfa Centrum
/Bydgoszcz/ /Krakéw/ /Stupsk/ /Wroctaw/ /Biatystok/

otwarcie |l kwartat 2025r.  otwarcie lll kwartat 2025r.  otwarcie Ill kwartat 2025 r
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Ferio Wawer Galeria Wotomin
/Warszawa/ /Wotomin/

Galeria Kazimierz
/Krakéw/
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Torun Plaza Focus Mall
[Torun/ /Piotrkéw
Trybunalski/
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Zielone Arkady
/Bydgoszcz/

Galeria Morena Designer Outlet orum
/Gdarisk/ /Gdarisk/ /Gliwice/
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VIVO CH Nowy Swiat Solaris Center Galeria Jurajska

/Lublin/ /Rzeszéw/ /Opole/ /Czestochowa/
M . fﬂ, -

CH Platan Silesia City Center Galeria Galena Pogoria /Dgbrowa
[Zabrze/ /Katowice/ /laworzno/ Gérnicza/



Struktura wiekowa

dzieci odwiedzajacych nasze obiekty

14%~= o5 =\ ‘o =S

12%

10%

8%

6%

4%

O-1lat 1llata 2lata 3 lata 4 |at 5 lat

2%

0%

*Na podstawie danych pochodzacych z systemu rejestracji klientow Klubdéw Fikotki

6 lat

7 lat

8 lat

9 lat

10 lat

11 lat




Struktura ptci

rodzicow/ opiekundw odwiedzajgcych nasze obiekty

28%

Sredni czas spedzany przez dorostych podczas jednej wizyty: 1h 47 min.

*Na podstawie danych pochodzacych z systemu rejestracji klientéw Klubdw Fikotki



Obszary wspotpracy

rekomendowane na podstawie podejmowanych dziatan

Strefa Partnera Reklama na ekranach DOOH Sampling Ekspozycja

nazwa Partnera pakiety reklamowe wreczanie produktu, prébek powierzchnia ekspozycyjna,
staje sie integralng czescia na ekranach multimedialnych produktu, ulotek, voucherdw, strefa testowa, standy,
dedykowanej strefy DOOH katalogdéw dzieciom lub opiekunom naklejki na stotach itp.

Warsztaty tematyczne Sponsoring wydarzenia Vouchery do obiektow Event Klienta

warsztaty realizowane wedtug obecnosé Partnera podczas kluczowych bilety wstepu i karty podarunkowe organizacja imprez
scenariusza Partnera, lokowanie wydarzen organizowanych w sieci do obiektow w catej Polsce np. Dzien Dziecka, Mikotajki,
produktu np. 10-lecie, wydarzenia tematyczne Jubileusz Firmy, Rodzinne

Wydarzenia Firmowe



Dedykowana strefa Partnera

Stata obecnos¢ Partnera w wybranej strefie obiektu. Nazwa Partnera
staje sie integralng czescig strefy, a w jej przestrzeni zostaja
umieszczone logotypy i wykonany jest branding. Kazdorazowo,
nazwa uzywana jest w komunikacji wewnetrznej jak i zewnetrznej.

Swiadczenia w ramach wspdtpracy:
e branding wraz z oznaczeniem Partnera
e powierzchnia reklamowo-ekspozycyjna
e wyposazenie strefy w produkty Partnera |
e mozliwos¢ prowadzenia samplingu produktu w sali ' KUL
e dedykowane warsztaty kreatywne lub imprezy urodzinowe

sygnowane brandem Partnera - g 3 y
_ . ; % . : ; : B Wi
e komunikacja do Klientow w tym w social mediach u ~ D B cERini
Dostepne przestrzenie Partnerskie: : ‘* Et N
e sala urodzinowa " kil ‘
e sala kulinarna : -

sala eksperymentalna W
tor na Sciance wspinaczkowej o & W
Kacik Malucha

pokdj matki z dzieckiem
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Reklama na ekranach

Kluby Fikotki posiadajg rozbudowang sie¢ ekranédw multimedialnych
(DOOH), dzieki ktorym istnieje mozliwosé¢ emisji spotow
reklamowych. Nosniki umieszczone sg w kawiarniach oraz miejscach
gdzie czas spedzaj3a rodzice i opiekunowie dzieci.

Kampania reklamowa na ekranach obejmuje emisje spotu we
wszystkich lub wybranych Klubach Fikotki:

e 123 ekrany multimedialne (DOOH)

e 1 800 emisji miesiecznie

e 15 sekund - podstawowa dtugos¢ spotu

e do 11 godzin emisji w ciggu dnia



Pakiety reklamowe

Fikotki poza aglomeracja
warszawska
12 lokalizacji

Fikotki
aglomeracja
warszawska
9 lokalizacji

Fikotki ALL

21 lokalizacji

Lokalizacje

Alfa Biatystok, Sfera Bielsko-Biata, Mazovia Ptock, Plaza Torun,
Wroclavia Wroctaw, Bonarka Krakdéw, Galeria KaZzmierz Krakdéw,
Stary Browar Poznan, Posnania Poznan, Galeria Zdrdj Jastrzebie
Zdrdj, Focus Mall Piotrkéw Trybunalski, Trzy Korony Nowy Sacz

Westfield Arkadia, Westfield Mokotéw, Wola Park, Serio Wawer,
Alto Wilandw, Galeria Pétnocna, Nowa Stacja Pruszkdow, Galeria
Wotomin, Centrum Janki

Wszystkie lokalizacje

*Minimalna liczba emisji na jednym ekranie z uwzglednieniem niedziel niehandlowych.
**Dane pochodza z systemu rejestracji Klientow.

Specyfikacja spotu reklamowego: 15 sekund, rozszerzenie mp4, rozdzielczos¢ 1080 x 1920 px, kodowanie w formacie H.264, bez dZwieku

Liczba ekranow

62

61

123

Sl

Liczba

R Liczba odwiedzin**

900 43 000
900 46 000
900 89 000



Sampling produktu

Realizujemy samplingi produktow, probek, ulotek, katalogow,
voucherdw, kupondw rabatowych, upominkéw reklamowych itd. W
zaleznosci od charakteru wreczanych przedmiotow - sampling
realizowany jest przy wejsciu, wyjsciu z klubéw lub w kawiarnii.

Sampling realizowany we wszystkich lub wybranych obiektach naszej sieci
to gwarancja dotarcia do grupy docelowej:

ponad 3 min wejsc rocznie

250 tys. wizyt miesiecznie

180 tys. wydawanych paragondéw w recepcji i kawiarni miesiecznie
mozliwosé samplowania przez hostessy




Przestrzen ekspozycyjna

oraz wynajem

Przestrzen w naszych obiektach moze nie tylko dostarczad
niezapomnianych wrazen, ale rowniez umozliwia dtuzsze obcowanie
z marka Partnera. Nasze obiekty byty udostepniane do zewnetrznych
dziatan, w tym na nagrania reklamowe i filmowe.

W ramach strefy testowej produkty moga by¢ wykorzystywane podczas "zycia
w obiekcie". Partner otrzymuje mozliwos¢ prezentacji produktéw sezonowych
oraz nowosci, wprowadzanych na rynek. Przestrzen ekspozycyjna to takze
mozliwos$¢ umieszczenia reklam w nieoczywistych miejscach.




Standy 1 naklejki
na stolikach

Stoliki dla rodzicow w obiekcie i kawiarniach wykorzystywane s3 do
ekspozycji standéw DL z ulotkami. Na stolikach istnieje rowniez
mozliwos¢ umieszczenia nalepek reklamowych Partnera:

e 1h 47 min. - Sredni czas pobytu osoby dorostej w obiekcie
e 500 szt. taczna liczba dostepnych standdéw
e 900 szt. nalepek mozna umiesci¢ na stolikach

Admisss

25/26
year now open.
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Sponsoring wydarzen F @
tematycznych —

Zapraszamy ==
na tydzien atrakgc;ji!

Wydarzenia tematyczne organizowane w sieci Klubow Fikotki oraz
Bajkowym Labiryncie przyciggaja tysigce dzieci, ktore aktywnie biorg
w nich udziat. Rodzice/ opiekunowie czas ten spedzajg w strefie
kawiarnianej.

Partnerowanie corocznym wydarzeniom takim jak pdtkolonie, Dziern Dziecka,
Halloween czy urodziny sieci to idealna okazja do nieszablonowych,
wspdlnych dziatan wyrdzniajacych marke Partnera.
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Warsztaty tematyczne
Partnera

Warsztaty tematyczne w oparciu o scenariusz Partnera to okazja do
wyroéznienia swojej marki w sposdb angazujacy zarowno dzieci jak i
dorostych.

Atutem tego typu dziatan jest szeroka promocja marki poprzez lokowanie
produktu na warsztatach. Organizacja oraz raportowanie pozostaje po stronie
sieci. Dostarczenie niezbednych akcesoriow do przeprowadzania zaje¢ to
obszar do zagospodarowania po stronie Partnera.
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Vouchery
do obiektow

Vouchery do obiektéw oraz abonamenty to znakomity pomyst na
prezent dla dzieci wtasnych pracownikow oraz wspotpracownikow
biznesowych, dostawcow i kontrahentow.

Vouchery dostepne s3 w wielu wariantach cenowo-
ilosciowych, umozliwiajagc zabawe we wszystkich naszych
lokalizachach.
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Wydarzenie Klienta

Nasza spodtka to ekspert w dziedzinie rozrywki dzieciecej i rodzinnej.
Na zlecenie naszych Partneréw biznesowych realizujemy szereg
aktywnosci dedykowanym imprezom Firmowym

Firmowe, rodzinne czy okazjonalne wydarzenia w naszych obiektach to
gwarancja niezapomnianych wrazen, swietnie spedzonego czasu oraz emogji
na dtugo pozostajacych w pamieci. Zapewniamy petng obstuge techniczng i
gastronomiczng, organizujemy imprezy tematyczne dopasowane do wieku
dzieci.




Zapraszamy do wspotpracy!

reklama@fikolki.pl
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